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HenosEsUy Anlass
Wie ist die AuBenwirkung der Lausitz als Wirtschaftsstandort? | nte rVi ew H err D r BO rgh orst
Leider ist das Image der Lausitz noch nicht das, das sie verdient. Auch daran wollen wir LR, 22.07.2011

etwas dndern. Die Lausitz ist eine Wirtschaftsregion und ein Industriestandort, der
interessante Berufsmdglichkeiten bietet. Aullerdem gibt es regionale Faktoren, die sehr
attraktiv sind. Mit dem Spreewald und dem Seenland will ich nur zwei nennen. Das
muss noch intensiver beworben werden. Denn auch diese Faktoren spielen bei der
Entscheidung fiir einen Arbeitsplatz eine wichtige Rolle.
Wie kann die Lausitz gegen die Konkurrenz bestehen?

Dadurch, dass sie sich gemeinsam starkmacht. Die Wirtschaftsregion Lausitz geht tiber
Landergrenzen hinweg. Deshalb brauchen wir Kooperationsvereinbarungen zwischen
Brandenburg und Sachsen, damit die Region gemeinsam entwickelt und vermarktet
werden kann. Die Landesregierungen missten hier klarer Verantwortung tbernehmen.
Bei den Unternehmen fehlt es mir zum Teil noch am Ehrgeiz und Willen, sich
wirtschaftlich durchzusetzen. Die Lausitzer Wirtschaft muss sich zu Wort melden. Uns
vertritt keiner, wenn wir es nicht selbst tun. Was wir brauchen, ist eine
Aufbruchstimmung.

Dies allein wird das Problem des Fachkraftemangels nicht losen. Die Abwanderung ist
nicht gestoppt. Riickkehrerprogramme bringen nur begrenzten Erfolg.

Das stimmt. Aber wir sollten alles versuchen, um heimische Potenziale zu nutzen.
Mittelfristig werden wir nicht daran vorbeikommen, auch auslandische Fachkréafte in die
Lausitz zu holen. In Stideuropa suchen viele Hochschulabsolventen Arbeit. Und auch
aus dem benachbarten Osteuropa kénnten Fachkréfte angeworben werden. Deshalb
begriiBen wir sehr die Initiative von IHK und Handwerkskammer zu einer
Zusammenarbeit mit Polen.
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Fachkriftemangel

Personalnot legt Amtsstuben in der
Lausitz lahm

T RO | Das leergefegte Bauamt der Burger Amtsverwaltung bremst das
. . . . H 1 | H A : =
,,DI Oberlausitz steckt in einem zepargt:rprlj)g(rjamT;m-Kurort. Die }:er'so not”bremsl die Behorde und die Spreewald
Teufelskreis* emeinde. Und mit den °m ist sie ein.
LR, 07.11.2017

Wirtschaftsforscher Joachim Ragnitz Gber Fachkraftemangel, drohende Altersarmut und ein

katastrophales Image. 12. Mérz 2020, 20:38 Uhr - Cottbus

LR, 12.03.2020

Von Kathleen Weser, Christian Taubert und Jan Augustin

Das klingt ja immer noch nach diisterer Zukunft. Hat die Oberlausitz denn liberhaupt keine
Perspektive?

Doch, hat sie. Auch wenn das hier gerade ein Reizthema ist: Die Region braucht Zuwanderung. Sie
braucht Menschen, die von anderswo kommen und Arbeitsplatze besetzen. Das wird das Aund O
sein. Auch ein flachendeckendes Breitbandangebot ist wichtig fiir die Zukunft. Denn die Zukunft
werden auch Internet-Arbeitspldtze sein. Ein schnelles Internet kann dann auch Menschen aus
Groftstadten in das ruhigere Lebensumfeld auf dem Lande locken. Die Lausitz kann auch von den
Ausstrahlungseffekten der zahlreichen Forschungseinrichtungen profitieren, die es vor allem in
Dresden gibt. Und wenn man sich die Daten anschaut, sieht man: Die Region ist auch hoch
industrialisiert. Der Industrialisierungsgrad von 22 Prozent im Kreis Bautzen und 19 Prozentim
Kreis Gorlitz liegt Gber dem Durchschnitt in Sachsen. Das weils nur auflerhalb kaum einer.

Wollen Sie damit sagen, die Region verkauft sich nach auften hin zu schlecht?

T Da mace de arsi nacl
1. Vas ag d LausItz

Braunkohletagebaue - viel mehr wissen die meisten A

- Wolfe, AfD-Wahler,
nicht. Sie wissen zum
Beispiel nicht, dass zumindest der Stiden wirtschaftlich stark strukturiert ist. Es ist auch kaum
bekannt, dass es insgesamt eine breitgefacherte Industriestruktur gibt und ein hohes
Qualifikationsniveau der Beschéftigten.

09.12.2021 WBS

Fachkraftemangel in der Lausitz

SWir brauchen 5000 Zuwanderer
mit Familien®”

R@ | Der Mangel an Personal ist das grofte Problem fir die Wirtschaft, sagt eine
aktuelle Studie. In der Lausitz wird iiber kurz oder lang nichts mehr ohne Zuwanderung
gehen, sagt IHK-Chef Marcus Tolle im RUNDSCHAU-Interview.

LZ.HD:;:;T;?;ES;E;’LQ:IS Uhr = Cottbus LR’ 17 ] 1 2 ) 20 19
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SEHOSERUZ Anlass
é\i Staatskanzlei des Landes Brandenburg K
LAND Lausitz-Beauftragter des Ministerprasidenten
BRANDENBURG
Projektsteckbrief * 28.04.2020
Projekttitel

1. Kurzbezeich
e Fachkraftekampagne "Komm nach Cottbus, komm in die Lausitz"

2. Ansprechpartner
(Name, Telefon, E-Mail)
3. Projektbeschreibung Bite kurze stichpunklartige Beschreibung des Projekies einfiigen (max. 2000 Zeichen)

Unter Einbeziehung einer professionellen iiberregional tatigen Agentur
soll die Stadt Cottbus/Chosebuz und die Lausilz mit Unterstitzung
verschiedener ortlicher und regionaler Stakeholder bundes- und
europaweit bekannter gemacht werden. Inshesondere der sich
abzuzeichnende Fachkréaftebdarf bedarf einer mehrjahrigen
zielorientierten Ansprache verschiedener Leistungstrager, um einen
erfolgreichen Strukturwandel generieren zu kénnen.
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse
* Wo stehen wir?

- Auftrag im Herbst 2020 erging an eine Agentur aus Zirich fir ein
Medienbild / eine Reputationsanalyse der Stadt Cottbus/Chdsebuz

¢ | demediatenor.com/de

/V\ edquenpr wahrnehmung schaffen LoGIN

Grafik der Woche

o E—

20-Janng-es Juﬁi\aum

Projekte: | Handelsblatt DERTAGESSPEGEL  Sranffurter Migemeine 7 GERMANY (koNOMENRANKING
v Priss: Nigrms

e Strukturwandel:
uberregionale Sichtbarkeit fir Ansiedlungen und Fachkrafte
zwingend fiir den Erfolg und die Nachhaltigkeit aller Investitionen
erforderlich!
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oz Reputationsanalyse

N dialenor

rategic media intelligence

Stereotypen pragen das Medienimage -
aber Cottbus punktet mit
Kultur und Standort Themen

Langfrist Analyse Leitmedien Deutschland 1.1. 2018 bis 30.6.20

« Tourismus-Image noch zu entwickeln

« Agenda-Surfing-Chancen bei E-Mobility und erneuerbarer Energie

 Technik- und Wissenschaftsthemen noch hinten an

Roland Schatz
r.schatz@mediatenor.com
Basis: 67.542 Berichte iiber Bundeslander, Regionen und Stddte in 18 Medien +41-79-2553636
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Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Datengrundlage

Inhaltsanalyse: Jeder Teil einer Information wird untersucht

09.12.2021

= + Alle Artikel in Print- oder
& | Fernsehmedien (TV Nachrichten, TV
Magazine) in denen Aventis in
mindestens 5 Zeilen oder Sekunden
beschrieben wird, werden erfaht und
analysiert.

» Die Information wird auf
Aussagenebene ausgewertet. Jede
neue Information tber das
Unternehmen oder dessen Manager
wird als neue Aussage erfaBt.

+ Jede codierte Aussage besteht aus:
Einer Person/ Unternehmen, dem
Geschaftsfeld, Thema, +/-Wertung
und Urheber der Aussage/ Wertung.

»--we will continue our growth progress...* Da die Daten erfaft werden, wenn
Information  Code Schlussel sich ein Teil der Aussage dndert
Unternehmen: Aventis (1) (z.B. das Thema) mub eine neue
Geschaftsfeld: Kein (0) Aussage codiert werden.
Thema: Unabhangigkeit (105) + Die Qualitat wird monatlich
Wertung: explizit: keine (0) getestet, die Codierer taglich

Kontext: positiv (2) trainiert.
Urheber: Markham (5013)

WBS

Auswahl
Verstehen
5
> Codieren
J

Nedialenor
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Datengrundlage

Ausgewertete Medien

BILD (Germany, German Language)

BILD am Sonntag (Germany, German Language)

Welt am Sonntag (Germany, German Language)

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung (Germany, German Language)
Der Spiegel (German Language)

Focus (German Language)

Capital (German Language)

Fiir Bundeslander zusatzlich:

ARD Tagesschau, ARD Tagesthemen, ZDF Heute, ZDF Heute Journal, DLF-Nachrichten, ARD Borse
vor Acht

Medialenor
09.12.2021 WBS I Cottbus
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Media Tenor Stadteprofil: Cottbus

Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Cottbus

Berichterstattung Uber Akteure nach Themenfeldern 1/2018 - 6/2020 - Top 15

Cottbus mit Tourismus uberregional noch nicht positioniert

Innere Sicherheit/Kriminaticst | _ - | ] —
Minderheiten [N : Wirtschaftsstandort | y ] -
Gesellschaft [N | i ; P.an"'”l'tfk | | :

Innenpolitik [ | Alternvative s:o:lgw | :
Wirtschaftsstandort [l ' e I
. Wirtschaftspolitik | I
Unfille, Katastrophen [l Gasellschalt ! .

Kuleur [ DDR-Geschichte | f -
DDR-Geschichte [l Fossile Energie : —
Verkehrspolitik [l Technik, Wissenschaft i [—

Internationale Konflikte i Unfille, Katastrophen | —
Fossile Energie il Minderheiten |
Parteipolitik [l Verkehrspolitik | I
PR/Image/Skandale [ PR/Image/Skandale —
Alternvative Energic [l Wohnungsbau | JE—

Wahlen i Internationale Konflikte [ —

Werte [ Innenpolitik | —

Technik, Wissenschaft [ Werte —
Wohnungsbau [} : Innere Sicherheit/Kriminalitat | e —
0 25 50 75 100 <100 -80 -60 -40 -20 O 20 40

B Anzahl der Berichte

M negativ M positiv

Die uberregionalen Medien sehen Cottbus selten in positivem Zusammenhang, Ausnahmen
sind Kultur und Standortthemen. Tourismus hat lberregional praktisch noch keine Platz,

} entsprechend kann das Bild hier ,,von der griinen Wiese“ gestaltet werden.
Medialenor

I Cottbus
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Basis: 321 Berichte Uiber Akteure mit Bezug zu Cottbus in den ausgewerteten uberregionalen Medien
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stddteprofil: Cottbus \z t
Berichterstattung uber Akteure nach Einzelthemen 1/2018 - 6/2020 - Top 15 =

Kriminalitat und Fremdenfeindlichkeit pragen das Bild

Wirtschaftsstandort

Asylpolitik / Abschiebung Perssnl. Leb iy
ersonl. Lebensumstinde

Gewaltverbrechen
Mord/Totschlag

|

Braunkohle

Wirtschaftsstandort
Kindesmissbrauch
gesellschaftliches Leben
Rechtsextremismus
Situation von Fluechtlingen
Soziale Unruhen/Proteste
Persdnl. Lebensumstinde
Fremdenfeindlichkeit
Innere Sicherheit, anderes
Kriminalitaet allg.
Verkehrsunfaelle

Digitaler Wandel/digitale...

reine Kommunalpolitik/Staedte

Vergewaltigung/sexueller...

gesellschaftliches Leben

Asylpolitik / Abschiebung

Digitaler Wandel/digitale Gesellschaft
reine Kommunalpolitik/Staedte
Situation von Fluechtlingen

Innere Sicherheit, anderes
Verkehrsunfaelle

Mord/Totschlag
Fremdenfeindlichkeit

Soziale Unruhen/Proteste
Vergewaltigung/sexueller Missbrauch
Kriminalitaet allg.

Gewaltverbrechen
Rechtsextremismus

Kindesmissbrauch

25 50 -100 -80 -60 -40 -20 O

Braunkohle

g I ——______________|

(=]
o

B Anzahl der Berichte B negativ W positiv

abzuschrecken: Kriminalitat und Fremdenfeindlichkeit machen einen erheblichen Teil der

} Die Top-Themen der Berichterstattung uber Cottbus sind geeignet, potenzielle Besucher
Berichterstattung aus, der Braunkohleausstieg an sich wird eher positiv vermittelt.

Basis: 321 Berichte dber Akteure mit Bezug zu Cottbus in den ausgewerteten Gberregionalen Medien % d IOTe ﬂ O r 4]
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus e t
Berichterstattung lber Akteure 1/2018 - 6/2020 =

Stadt Cottbus _i Gerichte |
Fliichtlinge - : i ; i Polizei
Verwaltung Cottbus . 3 i 3 i Staatsanwilte |
Kriminelle . ‘ i : Bundesland |
Rechtsextremisten . i ; Verwaltung Cottbus |
Gesellschatt [l | ! ? | Kinder |
Opfer von Verbrechen . : ‘ Stadt Cottbus !
Bundesland . I AfD
af | i i : ] Gesellschaft |
Gerichte . ‘ i Zukunft Heimat |
Kinder [ ‘ i | Fliichtlinge |
Polizei [ ‘ E Rechtsextremisten |
Zukunft Heimat I ‘ i : Kriminelle
Staatsanwalte . i : i i Opfer von Verbrechen .
Miitter . E Miitter
0 25 50 75 100 -100 -75 -50 -25 0 25
= Anzahl der Berichte H negativ W positiv

positiv belegten Projektionsfiguren. Flr die Entwicklung zur Cottbus Ostsee-Region werden

} Unter den Hauptakteuren der Uberregionalen Cottbus-Berichterstattung gibt es noch keine
noch entsprechende Markenbotschafter benotigt.

Basis: 164 Berichte iiber Cottbus in den ausgewerteten iiberregionalen Medien Ned iGTe Nnor e

¢ Cottbus

09.12.2021 WBS
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STADT COTTBUS

Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus - Dresden - Leipzig = t
Berichterstattung iiber Themenfelder im Vergleich 1/2018 - 6/2020: Bewertung B

Kultur i i Kultur DDR-Geschichte
Wirtschaftsstandort i i Umweltpolitik, Klima Kultur
Parteipolitik Gesellschaft Gesellschaft
Alternvative Energie | ] DDR-Geschichte Sport
Wahlen : ! Verkehrspolitik Pers. Eigenschaften
Wirtschaftspolitik Werte Parteipolitik
Gesellschaft | Strategie (Unternehmen) Wahlen
DDR-Geschichte | | Innenpolitik PR/Image/Skandale
Fossile Energie Krankheiten Krankheiten

1
Technik, Wissenschaft | Unfille, Katastrophen

1
|
I
|
I
I
I
|
I
|
I
I
I
I
I
I
I
]
I
]
I
]
I
]
i
]
Stil'ategie {Unternehmen)
]
|
]
|
I
I
]
|
]
|
|
|
|
|
I

Unfélle, Katastrophen Innere... Innenpolitik
Minderheiten : : Medienpolitik Gesundheitspolitik
Verkehrspolitik | i NS-Geschichte Innere...
PR/Image/Skandale Pers. Eigenschaften Minderheiten
Wohnungsbau i i PR/Image/Skandale Unfille, Katastrophen

-75 50 -75 50 -5 0 25 50 75 50 -25 0 25 50

H negativ B positiv

relevant sind als Cottbus: Geschichte, Kultur und Gesellschaft. Bei Cottbus sind die

} Leipzig und Dresden sind starker mit positiven Aspekten assoziiert, die auch fir Tourismus
entsprechenden Themen in der Kommunikation noch zu entwickeln.

Basis: 1586 Berichte iiber die genannten Stadte in den ausgewerteten Medien Ned IO-I-e nor 10
trategic mas

din intzlligence
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STADT COTTBUS

Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus \z t
Berichterstattung nach Urhebern 1/2018 - 6/2020 (Top 25 Urheber)

Journalist

Kelch, Holger

Lehrer |

Prognos AG

Union allgemein/andere(r) Politiker{in)
Weidel, Alice

F+B Immobilienberatung
Leukefeld, Timo
Morsch, Guenter |
Studenten |

Vater

Anwalte

Asamoah, Gerald
Berndt, Christoph
Beyer, Marcel

BKA

Biirgermeister |
Cottbus (FH) |
Edeka Gruppe
Einzelhandel (einschl. Kaufhauser...
Fans (Sport/Kiinstler) |
Frederic , Dagmar |
Grune Ligae.V. |
Hipp, Christiane
Hoecke, Bjoern |

0 50 100 150 200

benannt. Zu Cottbus kommen aber auch vereinzelt Prominente, wie zum Beispiel Dagmar

} In den Zitaten Dritter dominiert keine Gruppe - aber AfD-Vertreter werden relativ haufig
Frederic zu Wort.

Basis: 321 Berichte dber Akteure mit Bezug zu Cottbus in den ausgewerteten iliberregionalen Medien % d IO% ﬂ O r 12

09.12.2021 WBS I Cottbus
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus ¢ t
Berichterstattung nach Urhebergruppen 1/2018 - 6/2020

Stimme von und aus Cottbus iiberregional kaum gefragt

Journalist

Stadt Cottbus

81%

Dritte

0% 20% 40% 60% B80% 100%

mJournalist mStadt Cottbus Dritte

wenn, dann werden sie eher mit negativen Aspekten zitiert. Potenzial liegt auch bei den

} Offizielle Stimmen der Stadt dringen in den Uberregionalen Medien bis dato kaum durch und
Zitaten Dritter (nicht offiziell fur die Stadt sprechend), die noch wenig Positives beisteuern.

Basis: 321 Berichte Giber Akteure mit Bezug zu Cottbus in den ausgewerteten liberregionalen Medien /\/bdK]-l-e n Or 1
strategic media intelligence

09.12.2021 WBS I Cottbus
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Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Leipzig / Dresden \2 t
Berichterstattung nach Urhebergruppen 1/2018 - 6/2020 =

Leipzig und Dresden

09.12.2021

Journalist

Stadt Leipzig

Journalist .
Stadt Dresden .
| 1 1
i i i .
Dritte l
[ . F B e
! = et 1 I m Swath Dvesdes

Dritte

0% 20% 40% 0% 20% 40% 60

} Auch bei Dresden und Leipzig dringen die Stadtvertreter nur begrenzt in den Leitmedien

durch. Aber beide Stadte konnen einen wesentlich hoheren Anteil ausgewogener oder
positiver Stellungnahmen von Dritten verbuchen.

Basis: 587 / 673 Berichte (Urheber) zu Leipzig und Dresden in den ausgewerteten Medien. Doppelzdhlungen miglich. ‘ Y Ed |OT€ﬂor 13
strategic medin intzlligence
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stdadteprofil: Cottbus = t
Berichterstattung nach Zeitbezug der Darstellung 1/2018 - 6/2020

17%

80%

60%

40%

20%

B Gegenwart mVergangenheit mZukunft = ferne Zukunft

aktuelles Geschehen geht (z.B. Kriminalitat, Rechtsextremismus), oder Vergangenheit. Das

} Bislang schauen die uberregionalen Medien praktisch nur nach Cottbus, wenn es um
Zukunftsbild ist noch wenig ausgepragt, aber eher negativ gefarbt.

Basis: 321 Berichte Gber Akteure mit Bezug zu Cottbus in den ausgewerteten liberregionalen Medien /V\eChO e n Or 7
sirategic med

ia intelligence
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus
Berichterstattung iiber Akteure 1/2018 - 6/2020

Cottbus selten im Fokus der iiberregionalen Medien

Anteil von Cottbus an der Berichterstattung liber Stadte
in liberregionalen Medien 1/2018-6/2020

/ 0,64% = das ,qualifizierte Nichts”
- Wahrnehmungsschwelle: 1,5 %!

B Andere Stadte
H Cottbus

[ Anteil an allen Berichten lber Stadte

Aufmerksamkeit aller beschriebenen Akteure. Von diesen 2 Prozent (11.703 Berichte)

} Stadte und Gemeinden bekommen insgesamt in den Leitmedien rund 2 Prozent der
befassten sich 75 mit der Stadt Cottbus. Ein eigenes Profil ist noch zu gestalten.

Basis: 11.703 Berichte Gber Stadte/Gemeinden in den ausgewerteten iiberregionalen Medien, insgesamt 577.110 Berichte ausgewertet. Ned Io-l_enor 3
sirategic media intelligence
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Reputationsanalyse - Cottbus

[® Cottbus
(©) Erlangen

L m___—‘ﬂ'—'—"ﬂ_ g~

@M Bottrop
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Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern
Zahl der Beitrdge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020

Brandenburg bei der Sichtbarkeit im Mittelfeld

Bayern
Nordrhein-Westfalen
Berlin
Sachsen
Hessen
Baden-Wiirttemberg
Brandeburg
Thiiringen
Hamburg
Hiedersachsen
Rheinland-Pfalz
Sachsen-Anhalt
Bremen

Saarland
Mecklenburg-Vorpommern
Bayern
Schleswig-Holstein
Berlin
Hamburg
Thiiringen
Niedersachsen
Sachsen
Hessen
Bremen
Baden-Wiirttemberg
Brandenburg
Rheinland-Pfalz

Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Brandenburg

w
i

Schleswig-Holstein 1-2018- Sachsen-Anhalt
Mecklenburg-Vorpommern 6/2020 Mordrhein-Westfalen
Saarland |
! ! -40% -20% 0% 20% 40%
0 4.000 8.000 12.000

Anzahl der Beitrage / Saldo +/- Wertungen in %

Im Unterschied zu Bundeslandern wie dem Saarland oder Mecklenburg-Yorpommern hat
Brandenburg in den uUberregionalen Leitmedien zumindest eine kontinuierliche Présenz. Sie
ist allerdings bislang primar mit negativen Nachrichtenanlassen belegt.

)

Basis: 67.524 Beitrage in BILD, TV-Nachrichten, ausgewahlten Wochenmedien und DLF-Hachrichten

/V\;_—;fg:iliqTenpr 15

I Cottbus
U Choésebuz
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STADT COTTBUS

Reputationsanalyse - Brandenburg

Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern - Tourismusthemen = t
Zahl der Beitrdge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020 \

Mecklenburg-... E‘:iaarl:}and i
Schleswig-Holstein Bran en e i
Bayern Thur;ngr.jn i
Nordrhein-Westfalen ied :r " i
Miedersachsen Hiedersachsen i
Baden-Wirttemberg Bayern |
. Mecklenburg-Vorpommern |
Berlin Sach |
Sachsen e I
Schleswig-Holstein |
Sachsen-Anhalt Rheinland-Pfalz |
Brandenburg Bremen I
|
HaHmbur§ Nordrhein-Westfalen |
. essen Baden-Wiirttemberg |
Rheinland-Pfalz » Hamburg :
Thiringen 1-2018- Hessen i
Bremen | 6/2020 Sachsen-Anhalt |

Saarland | |

f T -50% 0% 50% 100%
0 20 40 60 80

Anzahl der Beitrage / Saldo +/- Wertungen in %

zu Deutschland zuletzt stark an. Brandenburg ist noch nicht haufig dabei erwahnt, aber die

} Corona-bedingt steigt die Aufmerksamkeit der Leitmedien flr Tourismusthemen mit Bezug
positive Tonalitat bietet Anknupfungspunkte.

Basis: 67.524 Beitrdge in BILD, TV-Nachrichten, ausgewihiten Wochenmedien und DLF-achrichten /¥ E‘d | C]Teno ra7
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Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern - Alternative Energie
Zahl der Beitrédge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020

Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Brandenburg

Kohleausstieg schafft Aufmerksamkeit fiir Alternativen
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Basis: 67.524 Beitrage in BILD, TV-Hachrichten, ausgewadhlten Wochenmedien und DLF-Hachrichten

09.12.2021
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Strukturwandel ist aus Sicht der Leitmedien schwierig - als Beleg muss oft das Ruhrgebiet
herhalten. Die Aufmerksamkeit fur Brandenburg im Zusammenhang mit dem Kohlausstieg
wurde bereits fur Berichterstattung zur Erneuerbaren genutzt, Anschluss moglich.
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Reputationsanalyse - Brandenburg

Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern - Wirtschaft, Arbeitsmarkt t
Zahl der Beitrédge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020 ——
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mit internationaler Zugkraft. Entsprechend kann an Themen wie E-Mobility, Batterie-Cluster

} Mit dem Leuchtturmprojekt Giga-Factory hat Brandenburg ein Standortmarketing-Thema
oder Netztechnik sowie andere Standortfaktoren angeknupft werden.

Basis: 67.524 Beitrage in BILD, TV-Nachrichten, ausgewahlten Wochenmedien und DLF-Nachrichten ¥ E‘d | C]TEH or 2o
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Reputationsanalyse - Brandenburg

Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern - Technik, Wissenschaft t
Zahl der Beitrédge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020 —
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die ,weichen“ Standortfaktoren eine wichtige Rolle, zum Beispiel das Image als

} Neben ,harten* Standortfaktoren wie Flachen, Infrastruktur und Arbeitskosten spielen auch
Technologie-Bundesland. Hier liegt Brandenburg derzeit in der Wahrnehmung noch hinten.

Basis: 67.524 Beitrage in BILD, TV-Hachrichten, ausgewiahlten Wochenmedien und DLF-Hachrichten f ¥ e d | OTenO r 21
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oz Reputationsanalyse - Brandenburg

Medienprasenz und Bewertung von Bundeslandern - Innere Sicherheit/Kriminalitat t
Zahl der Beitrdge zu Protagonisten und Saldo der Bewertungen 1/2018 - 6/2020
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Libke schlagen sich stark in der Wahrnehmung zu innerer Sicherheit und Kriminalitat

} Ereignisse wie auf der Kdlner Domplatte oder der Mord am Kassler Regierungsprasident
nieder. Brandenburg liegt hier eher im Windschatten anderer Bundeslander.

Basis: 67.524 Beitrage in BILD, TV-Nachrichten, ausgewahlten Wochenmedien und DLF-Nachrichten ,‘ ¥ e d | GTenO r 22
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Reputationsanalyse - Brandenburg

Media Tenor Stadteprofil: Cottbus \z t
Berichterstattung iiber Akteure nach Medien 1/2018 - 6/2020 T

Graduell unterschiedliches Profil
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WamS, Spiegel und FAS finden sich neben einem hohen Anteil von Beitragen mit negativem

} Bild und BamS zeichnen im Untersuchungszeitraum das kritischste Bild von Cottbus, bei
Kontext auch Positives.

Basis: 321 Berichte iiber Akteure im Zusammenhang mit Cottbus /\%diﬂT@ﬂO[' 25
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Marketingkampagne Strukturwandel
Reputationsanalyse - Zusammenfassung

Summary

09.12.2021

Auch wenn das in den deutschen Leit-Medien in den letzten zweieinhalb
Jahren vermittelte Bild iliber Cottbus in erster Linie die klassischen Ost-

Stereotype (Gewalt - Fremdenfeindlichkeit) bedienen, gelingt es der Stadt,
mit Themen aus Kultur und den Standortentwicklungen positiv
wahrgenommen zu werden.

Die Ursachen sind: zu wenig selbst initiierte Themen lber eigene Projekte
flihren rein mathematisch zu einer zu geringen Grundmasse - sodass die
Wahrnehmung des Gesamten unverandert von ungesteuerten Einzel-
Ergebnissen gepragt werden kann. Dresden mit Pegida, Erfurt mit dem
Amok-Lauf sind Beispiele, die als Mahnmal eigentlich schon ausreichen
miissten, um in jeder Stadt Vorkehrungen zu treffen, mit selbst-gesetzten
Themen diesen medialen Automatismen entgegen zu wirken.

So wie zur Entwicklung des Cottbuser Ostsee‘s oder dem Bau eines
Kindergartens oder zum Aufbau der erfolgreichen Universitat Cottbus klar
definierbare Bausteine gehoren, so gehort zum selbstbestimmten Medien-
Image das Verantwortungsbewusstsein fiir eine Mindest-Menge an
Interviews, Redaktionsbesuchen (insbesondere ausserhalb der Region) bis
hin zum wiederholten Anruf der Redakteurinnen und Redakteure, die iiber
Cottbus glaubten berichten zu konnen, ohne Cottbusser zu Wort kommen
zu lassen, Zukunft in den Texten nachhaltig anzusprechen und Experten zu
Wort kommen zu lassen.

Nedialenor
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SEHOSERUZ Anlass
é\i Staatskanzlei des Landes Brandenburg K
LAND Lausitz-Beauftragter des Ministerprasidenten
BRANDENBURG
Projektsteckbrief * 28.04.2020
Projekttitel

1. Kurzbezeich
e Fachkraftekampagne "Komm nach Cottbus, komm in die Lausitz"

2. Ansprechpartner
(Name, Telefon, E-Mail)
3. Projektbeschreibung Bite kurze stichpunklartige Beschreibung des Projekies einfiigen (max. 2000 Zeichen)

Unter Einbeziehung einer professionellen iiberregional tatigen Agentur
soll die Stadt Cottbus/Chosebuz und die Lausilz mit Unterstitzung
verschiedener ortlicher und regionaler Stakeholder bundes- und
europaweit bekannter gemacht werden. Inshesondere der sich
abzuzeichnende Fachkréaftebdarf bedarf einer mehrjahrigen
zielorientierten Ansprache verschiedener Leistungstrager, um einen
erfolgreichen Strukturwandel generieren zu kénnen.

09.12.2021 WBS X Cottbus [PYs
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- Professionelle Agentur mit Zugang zu Leitmedien!

A

1. Status Quo und
Handlungsbedarf

e Wahrnehmung
Uberregional (z.T.
erledigt)

* Bewertung
Marketing-Grundla-
gen und
Kommunikations-
strukturen

e Mallnahmenkatalog

09.12.2021

2. Marketing- und
Kommunikationskon-
zept ,, Aufbruch
Lausitz”

e Ausrichtung und
Zielgruppen

e Themen- und
Budgetplanung

* Werkzeuge / Kanale

e Beteiligung / Partner

¢ Evaluationskriterien

Marketingkampagne Strukturwandel
Umsetzungsmodell

A

3. Umsetzungsmana-
gement

4. Umsetzung
e als ,GU” mit open
book Modell

e Mitsprache-
/Einflussnahme

e Steuerung /

Struktur
Vertragsmanage- e Einbindung
ment
. regionale
¢ Qualitatskontrolle Wertschépfung
» Kampagnenplan e Verstetigung
¢ (Krisen)Kommuni-
kation
e Weiterentwicklung
Branding

— Zuarbeit der Region! Zentrale Ansprechpartner!

WBS

T Cottbus

Choésebuz
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Verostau Partner fiir die Umsetzung > WRL!

WIRTSCHAFTSRAUM SUD-BRANDENBURG

. Kammern
Tourismus
Institute

Stadtmarketing

Gesundheitswirtschaft Granderinitiativen
Wirtschafts- :
verbande Wirtschaftsforderung

Wissenswirtschaft
Partner / Sponsoren
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Entwurf Umsetzungsstruktur

Zentrale / einheitliche AuRen- und Innenkommunikation

H

Agentur < Vertrag - AG « Abstimmungen . Len kungSkrEiS
z - Info (WRL) LK‘e, BTU, IHK, WFBB
%0 s
= 2 &
) () a £ S
a0 a0 £ .20
i © v v E)
2 < | |Akteursverbande (z.B. Stadtmarketingverband etc.) | &
Mitgliedschaft -
! | Lokale Unternehmen,
Dienstleister lokal Professionalisierung des | Komm. Gesellschaften, ...
Marketings

Dienstleister Uberregional
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Marketingkampagne Strukturwandel
oz Grobterminplan und Budget

11/2021: STARK Antrag bei Bafa eingereicht (WRL)

12/2021: Leistungsbeschreibung erstellt; Abstimmung (CB, WRL, Staatskanzlei)
01/2022: Start EU-weite Ausschreibung (CB, WRL)

07/2022: Auswahl Agentur und Zuschlag / Etablierung der Umsetzungsstruktur
07/2022: vorgezogene Entscheider-Befragung, Aktualisierung Reputationsanalyse
12/2022: Marketingkonzept / Kampagnenplanung im Entwurf

ab 2023: Umsetzung der Planung

beantragt sind 500.000 €/Jahr = Grundfinanzierung bis 2026 (= 2,5 Mio)
(Drittfinanzierungen einzelner Trager fir gesonderte Leistungen moéglich und
erwiinscht)
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Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkeit!
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